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Reklāmas video konkurss „Pārspēj CSDD reklāmas!” nolikums

1. Konkursa rīkotājs

Konkursu rīko biedrība „Go Beyond”, Ceļu satiksmes drošības direkcija (CSDD) un „Latvian Art Directors Club”.
2. Konkursa mērķi
2.1. Samazināt to autovadītāju skaitu, kas pie stūres sēžas alkohola reibumā, galveno vērību pievēršot jauniešiem vecumā no 18 līdz 25 gadiem.
2.2. Sniegt vizuālu materiālu pedagogiem sarunas veidošanai par alkoholu un tā lietošanas sekām.
2.3. Iepazīstināt jauniešus ar sociālās reklāmas specifiku un kopējo reklāmas industrijas darbu.

3. Mērķauditorijas

3.1. Konkursa mērķauditorija – 10.–12.klašu skolēni.
3.2. Sociālās reklāmas mērķauditorija – jaunieši vecumā no 18 līdz 25 gadiem.
4. Konkursa prasības

4.1. Izveidot videoklipu, kura tēma ir – „Veicināt sabiedrības rīcību, lai nepieļautu autovadītāju sēšanos pie stūres reibumā”.
4.2. Nofilmēt un samontēt videoklipu (primāri – ideja, sekundāri – video kvalitāte). 

4.3. Videoklipa garums nedrīkst pārsniegt 60 sekundes.
4.4. Izveidoto video nepieciešams augšupielādēt youtube.com vai vimeo.com.
4.5. Komandā var būt 2 līdz 5 jaunieši. Komandās var būt jaunieši no dažādām klasēm.
4.6. Viena autoru grupa var iesniegt ne vairāk kā divus video.
5. Konkursa termiņš

5.1. Saite uz konkursa darbu videoformātā un aizpildīta pieteikuma anketa jāiesniedz elektroniski, sūtot uz e-pastu info@runajotparalkoholu.lv līdz 2014. gada 5. maija plkst. 23.59.

6. Darbu vērtēšana

6.1. Iesniegtos video vērtēs žūrija, kurā ietilpst „Latvian Art Directors Club”, Ceļu satiksmes drošības direkcijas un biedrības „Go Beyond” pārstāvji.

6.2. Video tiks vērtēti pēc kritērijiem atbilstoši konkursa vērtēšanas metodoloģijai pielikumā nr. 1 (maksimālais punktu skaits – 100 punkti).
6.3. Žūrija pieņems lēmumu par labākajiem sešiem video 10 darbdienu laikā pēc iesniegšanas termiņa beigām – līdz 2014. gada 19. maijam. 
6.4. Labākais video pēc žūrijas vērtējuma iegūs iespēju filmēt reklāmas klipu kopā ar profesionālu reklāmas aģentūru. 
6.4. Seši labākie video pēc žūrijas vērtējuma tiks publicēti www.draugiem.lv/csdd/, kur uzvarētāju noteiks sekotāju balsojums. Balsošana noslēgsies 2014. gada 30. maija plkst. 23.59.
6.5. Ar sešu labāko darbu autoriem žūrija sazināsies personīgi. Uzvarētāji un naudas, kā arī skatītāju balvas ieguvēji tiks paziņoti konkursa noslēguma pasākumā.
7. Konkursa balvas

7.1. Naudas balvu fonds: 

1. vieta  – 300 EUR;
2. vieta – 200 EUR;
3. vieta – 100 EUR.
7.2. Sešu labāko videoklipu veidotāju komandas tiks uzaicinātas uz konkursa noslēguma pasākumu kādā no aktīvās izklaides centriem (vieta un laiks tiks precizēti).
7.3. Labākā videoklipa pēc skatītāju/sekotāju vērtējuma (www.draugiem.lv/csdd/) veidotāju komanda iegūs aktīvās atpūtas balvu. 

8. Papildu nosacījumi
8.1. Iesūtīto videoklipa ideju CSDD var izmantot reklāmas vajadzībām 2014. gada jūnija kampaņā „Ja dzer, tad nebrauc!” (vairāk informācijas par kampaņu: http://ej.uz/7r63).
8.2. Konsultācijas par konkursu un šo nolikumu var saņemt, rakstot uz elektroniskā pasta adresi info@runajotparalkoholu.lv.
Pielikums Nr. 1

Konkursa vērtēšanas kritēriji
	Kritērijs
	Maksimālais punktu skaits
	Punktu sadalījums
	Skaidrojums

	Videoklipa scenārijs un kadrējums
	30
	20–30
	Videoklipa scenārijs ir skaidri saprotams un detalizēti izstrādāts. Galveno ideju ir viegli uztvert, tā ir saistīta ar klipā redzamo (kadrējumu).

	
	
	10–20
	Videoklipa scenārijs un ideja kopumā ir saprotami, bet kadrējums nav līdz galam izstrādāts. Videoklips ir bez nobeiguma vai bez kulminācijas.

	
	
	0–10
	Videoklipa scenārijs un ideja nav skaidri saprotami, kadrējums nav līdz galam izstrādāts.

	Oriģināls risinājums
	30
	20–30
	Videoklipa realizācijas metode ir radoša, inovatīva, līdz šim Latvijā nerealizēta. 

	
	
	10–20
	Videoklipa realizācijas metode ir vienkārša, skaidri saprotama, bet pietrūkst radošuma, inovāciju.

	
	
	0–10
	Videoklipa realizācijas metode ir neskaidra, pārāk vienkārša, trūkst radošuma un inovāciju. Videoklips ir līdzīgs jau iepriekš redzētam.

	Video atbilstība darba uzdevumam
	30
	20–30
	Videoklipa risinājums atbilst izvirzītajam uzdevuma mērķim, šā brīža problemātikai un tas ir precīzi vērsts uz definēto mērķauditoriju. 

	
	
	10–20
	Videoklipa risinājums daļēji atbilst izvirzītajam mērķim, šā brīža problemātikai un tas ir netieši vērsts uz definēto mērķauditoriju.

	
	
	0–10
	Videoklipa risinājums neatbilst vai minimāli atbilst izvirzītajam mērķim, šā brīža problemātikai un tas nav vērsts uz definēto mērķauditoriju. 

	Atbilstība konkursa prasībām
	10
	7–10
	Ir ievērotas visas konkursa prasības un konkursa termiņš (skat. nolikumu).

	
	
	4–6
	Ir ievērotas visas konkursa prasības un konkursa termiņš (skat. nolikumu).

	
	
	0–3
	Nav ievērotas konkursa prasības vai konkursa termiņš (skat. nolikumu).

	Maksimālais punktu skaits KOPĀ
	100


